iINspired



Peipsimaa
Siseturu kampaania

Kampaania kokkuvote
Mai - september 2018

Liisi Suurkivi
lisi@Inspired.ee

inspired .



TV

. . . . Sageduse jaotus
 Telekampaania oli eetris 2 nadalat Planeeritud vs reaalne
(02.07.18 - 08.07.18 ja 16.07.18 — 60%
22.07.18) 50%
* Klipid olid eetris Kanal2-s ja ndidati 40% Plarned
kolme erinevat klippi: 30% -
— Peipsimaa Pere (35“) 20% - u Real
— Peipsimaa Soébrad (35“) 10% -
— Peipsimaa Toit (35“) 0% -
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Digiekraanid

Digiekraanid olid kasutusel
01.05.18 - 27.05.18 ja
16.07.18 — 11.08.18. Klipid
olid eetris lUlepaeviti.
Kasutusel oli 2 ekraani —
Tallinn Jarve LED ja Tartu
Lounakeskuse LED. Mdlemad
ekraanid olid audio toega.

Klipp — 10 sekundit.
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Lenda Taimaale Moskva kaudul-

Pressiteated

 Kampaania kaigus saadeti valja 4
pressiteadet:

— Peipsimaa — hasti hoitud saladus - 26.04.18

* Avaldatud reisijuht.ee ja reisile.ee

— Jarvefestival toob peomeeleolu Peipsi
jarvele ja sadamatesse — 28.06.18

* Avaldatud reisijuht.ee
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— Augustis hakkavad valmima Peipsimaa x
sibulad - 27.07.18 -y
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Peipsimaa suvehooaeg

— Peipsimaa suvise hooaja lopetavad
puhvetite paev ja Varnja laat —12.09.18
* Avaldatud reisijuht.ee ja reisile.ee
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http://reisijuht.delfi.ee/news/news/peipsimaa-hasti-hoitud-saladus-hooaeg-avatakse-juba-sel-laupaeval?id=81901523
https://reisile.postimees.ee/4479030/eestimaa-volud-ulehomme-avatakse-peipsimaa-suvehooaeg
http://reisijuht.delfi.ee/news/news/homme-algab-peipsi-jarvefestival-peomeeleolu-nii-vee-peal-kui-sadamates-garanteeritud?id=82890471
https://reisile.postimees.ee/6031581/august-on-parim-aeg-peipsimaa-kulastamiseks
http://reisijuht.delfi.ee/news/news/juba-homme-peipsimaa-suvise-hooaja-lopetavad-puhvetite-paev-ja-varnja-laat?id=83670749
https://reisile.postimees.ee/6404968/praegu-on-veel-viimane-aeg-peipsimaale-sibulat-ostma-minna

Sotsiaalmeedia - Kampaania mang

* Hvisitpeipsi pildimang toimus nii
Facebookis kui Instagramis.

* Koige aktiivsem teavituskampaania
toimus juunis. Sellele jargnevalt hoiti
hashtag’i pidevalt pildis reklaamidega
ja sotsiaalmeedia igapaevase sisuga.

* Kokku tehti 4 otsest mangu uleskutset
sotsiaalmeedias, mida toetati
reklaamidega.

 Kampaania jooksul loositi valja 4
auhinda.

* Kokku kogunes ca 200 #visitpeipsi
hashtag’iga pilti.
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Sotsiaalmeedia: postituste levik ja fannide kasv

e Kokku tehti

— 40 postitust Facebookis
— 10 postitust Instagramis

— Instagram Story-sid saadetud
piltidega

* lga kuu jooksid kordamodda
reklaamina teemavideod (sdbrad,
pere ja toit) ning pildimangu
uleskutse reklaamid.
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Sotsiaalmeedia: postituste levik ja fannide kasv

 Uldine sisu keskendus Peipsimaal toimuvatele {ritusele ja suvistele tegevustele.
Kutsuti inimesi Ules ideid jagama ja Uritusi kiilastama. Fannid olid avatud ja raakisid
kaasa.

* Koige suurem nahtavus saavutati juuli kuus, kuid kdige rohkem fanne tuli juurde
juunis, mil oli ka kdige intensiivsem pildimangu teavitus periood ja korraldati ka 2

loosimangu.
POST REACH
PEIPSIMAA & PEIPSIMAA TOURISM
Month Impr. Page posts reach Metto new fans
September 2018 112,341 107,617 14
August 2018 621,374 541,641 70
July 2018 B44 555 782,047 74
June 2018 732,654 641,553 219
May 2018 295,198 279,475 58

2,606,122 2,352,333 435
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Sotsiaalmeedia: vordlus eelneva perioodiga

e Suvion Peipsimaal kdige aktiivsem aega ja eesmark oli Peipsimaad sotsiaalmeedias
pildis hoida ja nahtavust suurendada. All olev joonis naitab martsi — augusti
postituste ulatust (sinine — kogu ulatus, roheline — orgaaniline ulatus)

POST REACH
PAST 6 MONTHS: PEIPSIMAA & PEIPSIMAA TOURISM
80,000 20,000
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Mar, 2018 Apr, 2018 May, 2018 Jun, 2018 Jul, 2018 Mug, 2018 Sep, 2018
=== Heach =-= Organic reach

iNnspired 4



Sotsiaalmeedia: parima levikuga postitused

* Koige parema nahtavuse saavutasid videopostitused, hasti toimisid ka toiduga
seotud postitused ja auhinnamangud.

l. Peipsimaa & Peipsimaa Tourism
M@ Published by Mediabrands Digital 21- June 7 - &

Koolivaheaeg kohe kohe algamas! ;2> Ootame teid Peipsimaale
seiklema, meil jagub tegevusi suurtele ja vdiksetele. Vaata videost, kui
mdnus meil siin on ja pane enda perele sobiv puhkus kokku siit:
http://visitpeipsi.com/

Kui plaanid tehtud, siis kirjuta kommentaaridesse, kuhu see suvi minek

Performance for Your Post
101,117 People Reached
34,846 video Views

201 Reactions, Comments & Shares #

Performance for Your Post

onl&> #visitpeipsi 155 84 Vil
© Like On Post On Shares
2 1 1
© Love On Post On Shares
3 2 1
= Haha On Post On Shares
1 0 1
i Wow On Post On Shares
i 3 a4
R Comments On Post On Shares
Perega Peipsimaale!
@ Peipsimaa & Peipsimaa Tourism

A August7 -6

59,919 Foople Aeached
August on kindlasti k8igile toiduaustajatele Uks parimaid kuid aastas.

™ Aiad on lookas head ja paremat, millest kohalikud toidukohad 11,196 video
valmistavaid pBnevaid ja maitsekiillaseid roogi. Ara maga maha ja tule
Peipsimaale maitseelamusi nautima!

70 Reactions, Comments

bl
On Shares

On Shares

0
On Shares

On Shares

#® Peipsimaa & Peipsimaa Tourism
Q@ Putished by Med abrands Digital August 8- G

Kas sina tead mis on s8ir, suullim ja kikkaseenepirak? Just selliseid

pBnevaid roogi saab maitsta juba kuuendat korda toimuval Seto

kostipdival, millest on saanud justkui perenaiste pidu, milleks Setomaal

Ohiselt alates ¢ i !

SETOMAA KOSTIPAIV

KOSTIPAIV

-~
A

Seto

#® reipsimaa & Peipsimaa Tourism
A® w166

Suvi taies hoos ja tahaks s8pradega midagi lahedat teha? Tulge meile
killa! Peipsimaa pakub seiklushimulistelt hulgaliselt avastamist,
mBnusaid randu ja pBnevaid sébgikohti. Tagi sdber, kellega vaiks see
suvi seiklema minna ja pange plaan kokku! &

+/ Get More Likes, Comments and Shares.
Boost this post for €20 to reach up to 24,000 people.

View Insights

Boost Post

@ Peipsimaa & Peipsimaa Tourism
R Junes5 G

Meil on kdimas suur suvine pildimang! - Kui Peipsimaale satud jaga
oma elamusi meiega kasutades hashtagi #visitoeipsi. Jagame
heameelega teile vastutasuks suviste Grituste pileteid. Tagi
kommentaarides s3ber, kes peaks kindlasti meie pildiméngus osalema ja
vdida piletid kahele Tonis Mégi kontserdile 21.06 Oonurme kilaplatsil.
Loosimine juba reedel!

Performance for Your Post
61,839 people Reached
10,273 video vie

65 Reactions, Comments &
46 40
O Like On Post On Shares
1
© Love

8
Comments On Post
10 8
Shares On Post
304 licks

77

Clicks to Play #  Link Clicks Other Clicks #
NEGATIVE FEEDBACK
2 Hide Post 0 Hide All Posts
0 Re 0 Unlike Page
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Youtube

 Kampaanias naidati 3 klippi
— Pere — ndidatud mai-juuni perioodil
— Sobrad — naidatud juulis
— Toit — ndidatud augustis

* Klipid said kokku naitamisi 83 702, vaatamisi 32 211 ning klikke
maandumislehele 101.

* Unikaalseid kasutajaid, kes klippe nagid oli 52 239, kes nagid iga
klippi 1-2 korral.

*  Enim vaatamisi said klipid arvuti ekraanidelt, ajaliselt rohkem
Ohtustel aegadel, eelkdige reedeti ja laupaeviti, vahem teisi- ja
neljapaeval.

Peipsimaa - Hoighea endale!

* Klippide vordluses oli parima vaadatavusega toiduteemaline klipp
(51,98% I6puni), siis sdbrad (34,43%) ning pere (23,27%).

 Demograafiliselt jaid klippi enam vaatama 25-34 aastased, rohkem
klikkima olid valmis 35-44 aastased.

*  Planeeritud maht (klipi |dpuni vaatamine) saavutati 3-kordselt.
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Kokkuvote

* Kokkuvottes saab 6elda, et kampaania oli edukas. Nii tele, valimeedia, sotsiaalmeedia
kui ka Youtube to6tasid kanalitena hasti ning ennustatud kontaktide arv suudeti
kampaania perioodil liletada.

* Peipsimaa tegevused pakuvad huvi ka reisiportaalide lugejatele ja seega avaldati koik
pressiteated vahemalt Uks kord.

e Sotsiaalmeedia postitused tootasid hasti, kuigi tuleb arvestada, et orgaaniline katvus
jaab Facebook’is jarjest vaiksemaks ja suurema leviku nimel tuleks arvestada
lisareklaamiga. Tulevikus soovitaks kindlasti jatkata regulaarse sisu tootmisega ja
Instagramis teiste postituste jagamisega. Erinevatel Uritustel tehtavad pildid on vaga hea
emotsionaalse sisuga ja seovad sihtrihma rohkem piirkonnaga.
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