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TV

• Telekampaania oli eetris 2 nädalat 
(02.07.18 – 08.07.18 ja 16.07.18 –
22.07.18)

• Klipid olid eetris Kanal2-s ja näidati 
kolme erinevat klippi:

– Peipsimaa Pere (35“)
– Peipsimaa Sõbrad (35“)
– Peipsimaa Toit (35“) 

• Sihtrühmas „Kõik 20-70“ saavutati 
53,2% katvus, mis tähendab, et 
selles sihrühmas nägid reklaami 
ühe korra vähemalt pooled 
inimesed.

• TRP tulemus 187, mis saavutas 
planeeritud eesmärgi.  
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Digiekraanid

• Digiekraanid olid kasutusel 
01.05.18 – 27.05.18 ja 
16.07.18 – 11.08.18. Klipid 
olid eetris ülepäeviti. 

• Kasutusel oli 2 ekraani –
Tallinn Järve LED ja Tartu 
Lõunakeskuse LED. Mõlemad 
ekraanid olid audio toega. 

• Klipp – 10 sekundit. 



Pressiteated

• Kampaania käigus saadeti välja 4 
pressiteadet:

– Peipsimaa – hästi hoitud saladus - 26.04.18

• Avaldatud reisijuht.ee ja reisile.ee

– Järvefestival toob peomeeleolu Peipsi
järvele ja sadamatesse – 28.06.18

• Avaldatud reisijuht.ee

– Augustis hakkavad valmima Peipsimaa
sibulad - 27.07.18

• Avaldatud reisile.ee

– Peipsimaa suvise hooaja lõpetavad 
puhvetite päev ja Varnja laat – 12.09.18

• Avaldatud reisijuht.ee ja reisile.ee

http://reisijuht.delfi.ee/news/news/peipsimaa-hasti-hoitud-saladus-hooaeg-avatakse-juba-sel-laupaeval?id=81901523
https://reisile.postimees.ee/4479030/eestimaa-volud-ulehomme-avatakse-peipsimaa-suvehooaeg
http://reisijuht.delfi.ee/news/news/homme-algab-peipsi-jarvefestival-peomeeleolu-nii-vee-peal-kui-sadamates-garanteeritud?id=82890471
https://reisile.postimees.ee/6031581/august-on-parim-aeg-peipsimaa-kulastamiseks
http://reisijuht.delfi.ee/news/news/juba-homme-peipsimaa-suvise-hooaja-lopetavad-puhvetite-paev-ja-varnja-laat?id=83670749
https://reisile.postimees.ee/6404968/praegu-on-veel-viimane-aeg-peipsimaale-sibulat-ostma-minna


• #visitpeipsi pildimäng toimus nii 
Facebookis kui Instagramis. 

• Kõige aktiivsem teavituskampaania 
toimus juunis. Sellele järgnevalt hoiti 
hashtag’i pidevalt pildis reklaamidega 
ja sotsiaalmeedia igapäevase sisuga. 

• Kokku tehti 4 otsest mängu üleskutset 
sotsiaalmeedias, mida toetati 
reklaamidega.

• Kampaania jooksul loositi välja 4 
auhinda.

• Kokku kogunes ca 200 #visitpeipsi 
hashtag’iga pilti. 

Sotsiaalmeedia - Kampaania mäng



• Kokku tehti

– 40 postitust Facebookis

– 10 postitust Instagramis

– Instagram Story-sid saadetud 
piltidega

• Iga kuu jooksid kordamööda 
reklaamina teemavideod (sõbrad, 
pere ja toit) ning pildimängu 
üleskutse reklaamid.

Sotsiaalmeedia: postituste levik ja fännide kasv



• Üldine sisu keskendus Peipsimaal toimuvatele üritusele ja suvistele tegevustele. 
Kutsuti inimesi üles ideid jagama ja üritusi külastama. Fännid olid avatud ja rääkisid 
kaasa. 

• Kõige suurem nähtavus saavutati juuli kuus, kuid kõige rohkem fänne tuli juurde 
juunis, mil oli ka kõige intensiivsem pildimängu teavitus periood ja korraldati ka 2 
loosimängu.

Sotsiaalmeedia: postituste levik ja fännide kasv



• Suvi on Peipsimaal kõige aktiivsem aega  ja eesmärk oli Peipsimaad sotsiaalmeedias 
pildis hoida ja nähtavust suurendada.  All olev joonis näitab märtsi – augusti 
postituste ulatust (sinine – kogu ulatus, roheline – orgaaniline ulatus)

Sotsiaalmeedia: võrdlus eelneva perioodiga



• Kõige parema nähtavuse saavutasid videopostitused, hästi toimisid ka toiduga 
seotud postitused ja auhinnamängud.

Sotsiaalmeedia: parima levikuga postitused



Youtube

• Kampaanias näidati 3 klippi 
– Pere – näidatud mai-juuni perioodil 
– Sõbrad – näidatud juulis 
– Toit – näidatud augustis 

• Klipid said kokku näitamisi 83 702, vaatamisi 32 211 ning klikke 
maandumislehele 101. 

• Unikaalseid kasutajaid, kes klippe nägid oli 52 239, kes nägid iga 
klippi 1-2 korral. 

• Enim vaatamisi said klipid arvuti ekraanidelt, ajaliselt rohkem 
õhtustel aegadel, eelkõige reedeti ja laupäeviti, vähem teisi- ja 
neljapäeval. 

• Klippide võrdluses oli parima vaadatavusega toiduteemaline klipp 
(51,98% lõpuni), siis sõbrad (34,43%) ning pere (23,27%). 

• Demograafiliselt jäid klippi enam vaatama 25-34 aastased, rohkem 
klikkima olid valmis 35-44 aastased. 

• Planeeritud maht (klipi lõpuni vaatamine) saavutati 3-kordselt. 



Kokkuvõte

• Kokkuvõttes saab öelda, et kampaania oli edukas. Nii tele, välimeedia, sotsiaalmeedia 
kui ka Youtube töötasid kanalitena hästi ning ennustatud kontaktide arv suudeti 
kampaania perioodil ületada.

• Peipsimaa tegevused pakuvad huvi ka reisiportaalide lugejatele ja seega avaldati kõik 
pressiteated vähemalt üks kord. 

• Sotsiaalmeedia postitused töötasid hästi, kuigi tuleb arvestada, et orgaaniline katvus 
jääb Facebook’is järjest väiksemaks ja suurema leviku nimel tuleks arvestada 
lisareklaamiga. Tulevikus soovitaks kindlasti jätkata regulaarse sisu tootmisega ja 
Instagramis teiste postituste jagamisega. Erinevatel üritustel tehtavad pildid on väga hea 
emotsionaalse sisuga ja seovad sihtrühma rohkem piirkonnaga. 




