
Pisut 
kannatust

-
kohe 

alustame!



BRIT MESIPUU

Milos reklaamitööd

ÅKoolitused, seminarid

ÅKonverentsid

ÅTurundustööd (sisuplaanid, 

kodulehtede sisuloome, kujundus, Google Ads jpm)

ÅArtiklid https://milos.ee/kasulik/

ÅFB ja Insta lehtede haldus ï300 
kuni 80 000 

https://milos.ee/kasulik/


NETIKASUTUSE 
HETKESEIS



EESTIS ONé









700 000

986 000

590 000

440 000

250 000

78 800



POSTITUST TEHES MÕTLE:

ÅKuidas kaasta? 

ÅÜleskutse tegevusele - CTA

ÅTeemakohane pilt ςkas bränditud või 
varieeruv?

ÅKas sa ise jagaksid / kommenteeriksid seda 
postitust?

ÅEmotikon

ÅKasuta hashtage

https://milos.ee/kuidas-klienti-tegudele-innustada-cta-mis-paneb-tegutsema/


ÅKAS SUL ON PERSONA?

ÅKAS KA KIRJALIKULT?
Å https://milos.ee/ eesti-koolilaste-sotsiaalmeedia-kasutuse-uuring-2020/

Å https://milos.ee/taiskasvanud-eestlaste-sotsiaalmeedia-kasutus/

https://milos.ee/eesti-koolilaste-sotsiaalmeedia-kasutuse-uuring-2020/
https://milos.ee/taiskasvanud-eestlaste-sotsiaalmeedia-kasutus/


Z- GENERATSIOON

(13-19)

ÅFB 

ÅInstagram

ÅSnapchat

ÅYouTube

ÅTikTok

ÅUGC ςteiste kasutajate 
loodud sisu



Uuring: https://milos.ee/eesti -koolilaste-sotsiaalmeedia-kasutuse-uuring-2020/

https://milos.ee/eesti-koolilaste-sotsiaalmeedia-kasutuse-uuring-2020/




91,6% vastanutest ütles, et käib sotsiaalmeedias iga päev



86,4% vastanutest ütles, et peamine vahend, millega nad 
sotsiaalmeediat kasutavad, on telefon.







22,5% lastest on ostnud mõne toote või teenuse, 
kui mõni tuntud isik on seda reklaaminud.



Eesti täiskasvanud
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KASUTAD? 









POSTITUSED



SCHEDULED POSTS







https://www.facebook.com/analytics/

https://www.facebook.com/analytics/




KUI TIHTI 
POSTITADA?



FACEBOOK
(HubSpot)

2(-5) 
postitust 
nädalas. 

REGULAARSUS!



RELEVANTNE, UNIKAALNE
ÅEnnejagamistloe läbi!
ÅOle kindel, et sisu, mida sinu jälgivad näevad 

(ja kuulevad) oleks:
A) huvitavςloo ise!
B) sobiksbrändiga. 
ÅFB Analytics, kodukal GA

ÅCTA!
ÅPilt

ÅUGChttps://milos.ee/mis-on-ugc-ja-miks-sa-peaksid-kasutama-seda-

juba-tana/

https://milos.ee/mis-on-ugc-ja-miks-sa-peaksid-kasutama-seda-juba-tana/


MÕTTEAINET

ÅHommikuti lühemad postitused - vaadatakse
kiiruga

ÅEnne lõunat - võibproovida pikemaid
(põhjalikemaid) postitusi

ÅPealelõunatςkonkurents tihe, palju postitajaid

ÅÕhtul - kergemaja lühemasisugapostitused.



NUTIKAD VIISID FB COVERI 
KASUTAMISEKS

CƻǘƻƪƻƭƭŀŀȌƛŘΥ ƘǘǘǇǎΥκκǿǿǿΦǇƘƻǘƻǾƛǎƛΦŎƻƳκŎƻƭƭŀƎŜǎκŦŀŎŜōƻƻƪψŎƻǾŜǊ

https://www.photovisi.com/collages/facebook_cover


Millega see ettevõte tegeleb?











https://www.facebook.com/SimpleEnglishVideos/?ref=search

https://www.facebook.com/SimpleEnglishVideos/?ref=search




MÄNGUD
ÅαjagatudάΣ tagΩƛƳƛƴŜ, lehe likeΩƛƳƛƴŜ

ÅSarijagajad vs. tõelised huvilised

ÅKoostööteisteettevõtetega
Å https://www.fanpagekarma.com/facebook-promotion

Å https://milos.ee/facebooki-loosimangude-reeglid/

https://www.fanpagekarma.com/facebook-promotion
https://milos.ee/facebooki-loosimangude-reeglid/

















